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Brandidokumentin kaytto e =
Brandityolla vahvistamme Jyvaskylan
menestysté kasvavana kaupunkikeskukse
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Brandidokumentti kiteyttaa Jyvaskylan brandin
— sen mika erottaa Jyvaskylan muista kaupungelsta‘
mista asioista haluamme erityisesti kertoa ja miten.



Brandidokumentin kaytto

Brandidokumentti on johtamisen,
viestinnan, markkinoinnin ja asiakaspalvelun tyokalu.

,Se maanttelee miten toimimme Ja kerromme. Jyvaskylasta «a‘*- "'.
'yhtenaisella ja mwontelse$t| erottuvalla tav,alla -

Brandi kumpuaa arv0|sta visiosta ja mlsg,lbsta ja se
tukee kaupunkistrategian toteuttamista.

-

Kaupunkistrategian karjet:

1. Osallistuvat ja hyvinvoivat asukkaat
2. Raikas ja kasvava elinvoima

3. Resurssien viisas kaytto

4. Liikuntapaakaupunki

Kuva: Atacan Ergin
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Brandidokumentin kaytto ey =
Brandidokumentti ohjaa niin puhuttua,
kirjoitettua kuin kuvallista kerrontaa.
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Sina — luottamushenkild ja kaupungin tydntekija
— olet tarkea osa Jyvaskylan brandia.

Sina — jyvaskylalainen toimija — rakennat
myos Jyvaskylan brandia.



1. BRAN DIN LAHTOKOHTA

Kasvava ja kansainvalisesti arvostettu
koulutuksen ja osaamisen kaupunkKi
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JYVASKYLA

Kuva: Ari Heinonen / Jyvaskylan kaupunki




Kuva: Tero Takalo-Eskola



Jyvaskyla — elinvoimainen a
kasvava kaupunki

Jyvaskylassa ymmarretaan, etta inmisen
kokoiset, yhteiskunnalliset ja kansainvaliset
haasteet ratkotaan yhteistyossa luomalla
arjen hyvinvointia.

Jyvaskyla on suunnannayttaja, jonka
toimintatavoista ja raikkaasta ajattelusta
otetaan mallia.




Arvot, visio ja missio
brandin perustana

Kuva: Visit Jyvaskyla / Julia Kivela

ARVOT VISIO MISSIO

Vastuullisuus, luottamus, Kasvava ja kansainvélisesti Paras paikka asua,

luovuus ja avoimuus. arvostettu koulutuksen ja oppia ja tehda tyotéa.
osaamisen kaupunkKi.

Arvot heijastavat jyvaskyla- Tulevaisuus rakennetaan Jyvaskyla on ihmisen kokoinen,

|aisyytta ja toimivat ankkureina nyt. Jyvaskyla on luonnonlaheinen ja turvallinen

kaikelle kaupungin viestinnalle suunnannayttaja. Jyvaskyla kaupunki. Jyvaskyla on

ja markkinoinnille, johtamiselle vaalii rohkeita tekoja ja elinvoimainen kaupunkikeskus,

ja paatoksenteolle. Jotta raikasta ajattelua, jotka jolla on pitkat perinteet

ihnmiset voivat sitoutua nojaavat jyvaskylalaisiin korkealaatuiselle koulutukselle

arvoihin, on ne tehtava vahvuuksiin. ja yritystoiminnalle.

paivittain nakyvaksi
konkreettisilla teoilla.

JYVASKYLA §
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2. BRANDIN YDIN

Jyvéaskylan elinvoima nousee
ajassa elavasta sivistyksesta

Kuva: Hanna-Kaisa Hamaléinen
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ajassa elava sivistys

Kuva: Tero Takalo-Eskola

Usko ihmiseen on tulevaisuuden tdrkein menestystekija. Se nousee jyvaskyléldisesta syddamen
sivistyksesta. Uusi sivistys on arvoista nousevaa ja ihmisléhtbista tulevaisuuteen katsomista,

uutta ajattelua, innovaatioita ja hyvinvoinnin lisadmista.

Jyvaskylalainen sivistys  Jyvaskylalainen sivistys Jyvaskylaldinen sivistys ~ Jyvaskylalainen sivistys
saa ihmiset liikkeelle tuottaa raikasta tuottaa uusiutumiskykya,  tuottaa ainutlaatuisella
tavoittelemaan akateemista ajattelua, liikettd, jonka kautta tavalla osaamista ja
parempaa maailmaa. liikettd, jonka seurauksena  syntyy kaupallisia teknologisia innovaatioita,
Jyvaskyla on toiminut naemme kauemmas, innovaatioita, joilla jotka lisaavat liiketta ja
edellakavijana mm. syvemmalle, kirkkaammin  ratkotaan arjen ongelmia  liilkunnaniloa niin
suomenkieliselle ja perustellummin. ja lisataan hyvinvointia. Jyvaskylassa, Suomessa
koulutukselle ja naisen Jyvéaskylassa tehdaan kuin koko maailmassa.
aseman paranemiselle korkealaatuista

ja tata perinnetta monitieteellista tutkimusta.

haluamme jatkaa. JYVAS KYLA




KANTAVA AJATUS TIIVISTAA BRANDIN YTIMEN,
TOIMII SISAISENA KOMPASSINA JA OHJAA TEKEMISTA.

Jyvaskylan kantava ajatus:

)) Muutamme maailmaa
kunnianhimoisesti
lisdamalla sivistysta.
Tasta syntyy raikasta
ajattelua, edellakavijyytta ja
uudistumiskykya — liiketta. 99




Slogan kiteyttaa kantavan ajatuksen

ulkoiseen viestintaan

Slogan on ytimekas tiivistys Jyvéskyladn kantavasta ajatuksesta. Se luo mielikuvan siitéd mita Jyvéskyla
edustaa. Slogan on Jyvéaskylan bréandin sdvyn mukaisesti oivaltava. Se ei ole itsestdén selva, vaan
laittaa ajattelemaan, mité kaikkia merkityksia siihen liittyy. Néin slogan viestii kaupungin
moniulotteisuudesta, josta syntyy Jyvaskylan ainutlaatuisuus.

Slogania voidaan kayttéa esimerkiksi allekirjoituksissa, esityksissé ja verkkosivustolla. Se toimii
tekstissé tai logon kanssa yhdessé. Kaupunkimarkkinointia voidaan tehda hyvin myds ilman slogania.
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Kuva: Riku Valleala / KIHU
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Ja hyvantuulinen

Humaani, rohkea

9)

JYVASKYLA

5

suunnannayttaj

Kuva: Tero Takalo-Eskola



Brandiattribuutit

Bréandiattribuutit ovat adjektiiveja, jotka tiivistavét jyvaskylalaisyyden. Jotta brandi puhuttelee ja
koskettaa, sen on oltava inhimillinen. Jos Jyvaskylé olisi ihminen, ndmé& ominaisuudet kuvailisivat

hénta. Jyvédskyléssa jalat ovat vahvasti maassa ja katse rohkeasti maailmalla.

HUMAANI Olemme sydamen ja alyn sivistyksen keskus. Meilla on kyky tuottaa uutta raikasta ajattelua.
Tekemistamme ohjaa usko ihmiseen. Ekologinen ja sosiaalinen vastuu seka suvaitsevaisuus

ovat meille sydamen asioita.

RATKAISUKESKEINEN Tapamme ajatella ja toimia on tavoitteellinen. Tavoitteet saavutetaan luovalla ja
ennakkoluulottomalla yhteistyolla. Emme ole mustasukkaisia ideoista, vaan ymmarramme,

etta parhaat ratkaisut syntyvat yhteistyossa.

KUNNIANHIMOINEN Ajattelemme isosti ja tartumme ideoihin. Haastamme itseamme ja haluamme ylittaa
odotukset. Uskomme tieteen ja yritysmaailman yhteistydhon. Luomme uusia ratkaisuja,

naytamme samalla suuntaa Suomessa ja kansainvalisesti.
JYVASKYLA




Brandin savy ja tunnelma E
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Kuva: Hanna-Kaisa Hamélainen er Ty ‘
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Jotta brandin viestinta on tunnistettavaa, sen on oltava yhdenmukaista. Sanallisen ja kuvallisen
viestinnédn sévyn tulee tukea kantavaa ajatusta. Kun Jyvaskylasta viestitdén yhdenmukaiseen sévyyn,
bréndi ja viestinté on uskottavaa.

ROHKEA Tapamme viestid on rohkea. Sanomme asiamme suoraan, kdytdmme napakoita lauseita ja
vahvoja sanoja. Teemme kaiken taman toista kunnioittaen, tarjoten osaamistamme yhteiseen
hyvaan.

IHMISLAHEINEN Kaytamme selkeaa ja ymmarrettavaa kielta. Puhumme ihmiselta ihmiselle.

HYVANTUULINEN Viestintamme savy on positiivinen ja ratkaisukeskeinen. Haluamme jattaa inmisille hyvan
mielen.

INNOSTAVA Kerromme rohkeasti ja ylpeasti ainutlaatuisista hankkeistamme ja tavastamme toimia.

Pyrimme aitoon vuorovaikutukseen.

JYVASKYLA




4. BRANDI RAKENTUU
KAIKISSA KOHTAAMISISSA

JYVASKYLA
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Kuva: Hanna-Kaisa Hamélainen



Jyvaskylén bréndi elédé kaupungin toiminnassa,
kaupunkilaisten arjessa ja kokemassa asiakaspalvelussa,

matkailijoiden kokemuksissa ja yritysyhteisty6ssa.

Bréandi vaatii rakentuakseen tekoja ja viestintda meilta kaikilta.

Kaytannon vinkkeja arjen viestintaan

« Kun kohtaat ihmisia tai valmistelet puhetta, hyodynna paaviesteja ja
kantavaa ajatusta.

« Mieti samalla, miten voit oman persoonasi kautta valittaa brandin savya.
Muista olla aito oma itsesi!

« Kun kirjoitat sosiaalisen median paivitysta, katso, onko viestisi brandin savyn
ja tunnelman mukainen.

« Kun annat toimittajalle haastattelun, mieti valmiiksi, miten muotoilet sanomasi
kantavaa ajatusta ja paaviesteja hyodyntaen.

JYVASKYLA



Kun teet asiakastyota, pohdi milla tavoin voit oman persoonasi kautta ilmentaa
brandin savya ja tunnelmaa.

Kun teet viestintaa/markkinointia tukevia kampanjoita, brandidokumentti luo
yhtenaisen perustan kampanjan suunnitteluun ja toteutukseen.

Kun kohtaat yhteistyokumppaneita, olet Jyvaskylan kayntikortti. Kaikki toimintasi
iimentaa brandia.

Kantava ajatus ja paaviestit auttavat kertomaan ja toimimaan yhtenaisella ja
erottuvalla tavalla.

Kun kerrot ystavillesi kaupungistamme, muista kertoa mika Jyvaskylan erottaa
muista.

JYVASKYLA



JYVASKYLA "

Kasvua ja liiketta

Kuva: Hanna-Kaisa Hémaldinen



